Dominik Bartoschek, Volker Wolff:
Vorsicht Schleichwerbung?! UVEK Ver-
lagsgesellschaft, 2010, 164 Seiten, 17,90
Furo, ISB™ 978-3-B6764-210-1.

Unveriindert ins
Blatt gehobene
Pressemeldun-

gen, eing subjek-
tive Produktvor-
stellung, auf-
fillig zufillige

- Requisiten” auf

Schicichwerbung! dem Foto, pena-
| — :
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Y nennung beim

Gawinnspiel. Alles Schleichwerbung.
Logisch. Recht und Ethik sind ja pe-
l#ufig. Trotzdem sickert immer mehr
Werbliches in redaktionelle Beitriige.
Und nicht immer kommt der Kunden-
fang so offensichtlich daher. Syste-
matisch analysieren die Autoren die
Beschwerden der vergangenen Jahre
vor dem Deutschen Presserat. Anhand
vieler Beispiele zeipen sie, wie kreativ
Redaktionen den Trennungsgrundsatz
manchmal guslegen. Noch verbliffen-
der ist ellerdings die Spruchpraxis der
Beschwerdeausschilsse: Was hier perligt
wird, kommt dert unbeanstandat davon,
Offensichtlich ist der Pressekodex un-
prizise formuliert, emmige Bereiche sind
bisher gar nicht geregelt. So geben die
Autoren lauter und wohlmeinend Hilfe
zur Selbstzucht und reichlich Anrepung
aur Diskussion.

Barbara Weidmann-Lainer

Vorsicht

Gabriele Hooffacker: Online-Journa-
lismus. Texten und Konzipieren fiir das
Internet. Ein Handbuch fiir Aushil-
dung und Praxis. 3. vollstfindig aktua-
lisierte Auflage, Econ, 2010, 269 Seiten,
13 Euro, ISBN 978-3-430-200%6-7.
www.aonlinejournalismus.org

;-u-ﬂ-ur Am Online-Journa-
ne- lismus kommt haute
Journalismus :

e e fast kein Kollege
- i mehr vorbei. Egal,

ob man neben der
Zeiungsproduktion
noch filr die Inter-
net-Ausgabe produ-
ziert oder ob man als
freier Journalist , online-perechte” Texie
fiir ein Web-Angebot liefart. Autorin
Gabriele Hooffacker weill genan, wo
der Schuh mimnter driickt: Sie leitat seit
1958 die Minchner Journalistenzkade-
mie und bildet dort zum Online-Journa-
listen aus. Ebenso wie diese Ausbildung
hat sich thr Standardwerk fiir dieses Me-
tiar bawihet — a5 erschaint jetzt berers
in der dritten Auflage. Das Handbuch
lisfert durchweg praktische Tipps und
bistet einen kompakten Uberblick iiber
den pesamten Thtgkeitsbereich eines
Onliners. Zu monieren sind allerdings
die mitunter etwas glthacken wirkenden
Beispisle (etwa Monica Lewinsky),
auch erscheinen die Ausfilhrungen zum
sopenannten Web 2.0 einfach zu knapp
und zu unattraktiv dargastellt. Dennoch
kann man dieses Werk als Basislektiire
weitethin wirmstens empfehlen.

Thomas Mrazek
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Thomas Holzinger, Martin Sturmer:
Die Online-Redaktion. Praxisbuch fiir
den Internétjournalismus, Springer-
Verlag, 2010, 194 Seiten, 34,95 Euro,
ISBN 978-3-642007-19-4, www.tiny-
url.com/die-online-redaktion

JDas Praxisbuch
Online-Redaktion
15t aine Betriebs-
anleitung fir
medieniibergrei-
fenden Journalis-
mus. Es lisst die
Logik klassischer
b Mediengatiungen
auller Acht und
widmet sich in respektloser Frische der
Professionalisierung der Internetredakti-
on”, werben die Autoren filr ihre Arbeit.
Dieser hohe Anspruch ist thnen leider
nur teilweise gelungen. Warum? Sie
haben sich einfech zu viel vorgenomimen
und manchmal werden dann wichtige
Themen wie etwa Video und Podcasts
nut en passant ehpehandalt. Da erwar-
tet man sich einfach mehr von sinem
Fachbuch in dieser Preisklasse. Zudem
hat man immer wieder das Geflihl, dass
die Autoren als Geschiiftsfihrer einer
in Wien und Salzburg ansssigen Web-
Apentur zwar durchaus im Netz, aber
eben nicht im Journalismus zu Hause
sind. Obendrein trifft der erzwungen
lustiga Sprachstil wohl nicht jedermanns
Geschimack (siehe Inhaltsverzeichnis
und Leseprobe).

Die Online-
Redahti-un

Thamas Mrazek



