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Kanzlerin in Baden-wirttemberg
" - - Philippi B Toti
Merkel schwirt Basis auf "Stuttgart 21" ein nac'h":u'.)w'::mg fEus

Getty Images

Westafrika: Schwere Uberschwermnmungen in
Benin

Top-News: Das Wichtigste des Tages

Schon wieder Miillkrieg: Krawalle in Neapel

alle videos »»

KICKER TY M

Die Kanzlerin trommelt fir "Stuttgart 21": Bei einem Auftritt im Landle hat Angela kicker.tv: Der Wiese-
Merkel COU-Mitglieder auf das umstrittene Bahnhofsprojekt eingeschworen - Schack

|13ngst hangt auch ihr eigenes politischies Schicksal daran. In Stuttgart startet

Schlichter GeiBler heute einen neuen Anlauf zur Vermittlung. Aus Heitbronn

berichtet Anne Seith mehr... [ vidso | Farum ]

» CDU-Konferenz: Merkel fordert bessere Kostenschatzung bei Grofprojekten
» COU-Nachwuchs in Duisburg: Jung, wild, betrunken . "
: /. kicker.tv: Kl lacht Ober Stérf F.
» Themenseite Stuttgart 21 Jabrhundertprojektle kbt L
kicker.tv: Skandal bei der Fifa - Funktionare
suspendiert
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http://ausweisung.ivw-online.de/i.php?s=2&a=87195

Was gestaltet der Online-
Journalismus?

®m \Web 1.0: das klassische Internet (ohne
Mail, Newsgroups etc.)

® Web 2.0: partizipatives oder , Mitmach-
Web" - Social Media

® Web 3.0: Semantisches Web zur
automatisierten Interpretation von Daten,
technologiebezogen - Data Journalism
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Mediennutzung
1. Warum? 2. Wer?

Anderung der Mediennutzung |
Deckung eines Informationsbedarfs Tagliche Nutzungsdauer
Wenn man sich dber ein Thema ndher informieren (Im Minuten)
michte, dann . . . ' '
{Angaben in Prozent) ') = Fernsehen

achtet man auf Berichte im Radio 200 Radio 285
_23 . 2010 i : - ________.——-—"""" |

W 28 | 2000
'f.ufht man im Ir'nTn:—‘-rr'lET 150 160
—_—_——eee—e———= 7 |
i 16 120 |
liest man Berichte in Zeitschriften = |nternet

100

I : Buch ~ |

liest man Berichte in einer Zeitung = Feitschrift !
N 4 5 20 I
— i ' 58 ‘L-—‘-/_ :

achtet man auf Berichte im Fernsehen T— —
60 0 -

| 66 2002 2004 2006 2008 2010

1) Bewdlierung 14 bis &4 lahre
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Kann man davon leben?

Medien

Internet?

S | Zeitung

‘|4 Zeitschrift

12,5._/_

4

1) Nur Internet-Zugang und Online-Werbung

Stiftung

Fernsehen |

iy

14

Zusammen mit der Online-
Werbung werden 2010 im
Internet 12,5 Milliarden Euro
Umsatz erwirtschaftet, fast
dreimal so viel wie vor funf
Jahren. Die Prognose bis 2014
setzt vor allem auf mobile
Internetzugange. Umsatze mit
dem Verkauf von Inhalten
sind in diesen Zahlen nicht
enthalten.

Quelle: Pricewaterhouse Coopers
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http://www.pwc.de/portal/pub/!ut/p/c4/04_SB8K8xLLM9MSSzPy8xBz9CP0os3gDA2NPz5DgAF9nA0dPN3M_F0tnAwjQL8h2VAQAtmMS_w!!/?topNavNode=49c411a4006ba50c&siteArea=49ceac54e7031dd5&content=c0e75b004436d8e3995ef928ba3784cb
http://www.pwc.de/portal/pub/!ut/p/c4/04_SB8K8xLLM9MSSzPy8xBz9CP0os3gDA2NPz5DgAF9nA0dPN3M_F0tnAwjQL8h2VAQAtmMS_w!!/?topNavNode=49c411a4006ba50c&siteArea=49ceac54e7031dd5&content=c0e75b004436d8e3995ef928ba3784cb

Was das Internet alles
verandert hat

I-";; s aatekeeping” der klassizchen Massenmedien
L N /__
e / \ . \
[ pstzer | = |..,l{_| miallsmus | | - pe | Cuslen I|
N \_ /

N N\
| »- :I.J-:ﬂ.:n':allsrnu - | Qusllen I|
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Quelle: Christoph
Neuberger, zitiert nach:
Klaus Meier, Journalistik,
Konstanz 2007
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Online-Recherche: Alles
besser?

(1) Yarhessarung der journalistischen Racherthe durch Suchmaschinan
Befragung von Nachrickienredakiionen 2006, Angaben i %

trifft in hohem

Suchmaschinen haben ... Male zu trifft ebwras zu | trifft gar nicht zu
den Fugang zu auslindischen Quellen erleichiert in=388) 705 205 0.0

das Auffinden von Quellen beschleunigt (n==388) 784 10.3 23

das Aulfinden von Quellen zu Randthemen erleichtert (n=00) 722 25,h 22

das Erachliefen unbekannter Quellen vereinfacht. die keine

aufwindige Pressearbeit betreiben (kinnen) in=88) Q3.6 27,5 0.1

das Uberpriifen von Pressemitteilungen vereinfacht (n==29) 202 440 258

das Uberpriifen von Agenturmeldungen vereinfacht (in=588) 2in 477 251

Die Antwort Jkann ich nichl sagen® warde in der duswertung nichi beracdesichligh

Quelle: Eigene Erhebung von Christoph Neuberger, Christian Muernbergk, Melanie Rischke, Institut fir Ecmmunikationswissenschalt der Westldlischen
Wilhelms Universitit Monster

Quelle: Neuberger/Nuernbergk/Rischke: Journalismus im Internet: Zwischen
Profession, Partizipation und Technik (Deutschland 2009)
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Aufgaben von Journalisten

In what way has the Internet, and the delivery of media

content over the web, changed your role? [please tidk

statements you agree with]
o mporen: I
more important
ey |
more content
e e o ct:
soune storles etc
| moww fioowus miore on
analysis rather than news _
I hawe less time to ressarch
stortes in person RNMM
1"m sometimes expected to
dio plecs to camera -

| hawe a blog not connected
to my meadla organisation

| hawe to do podcasts
aswdl

| compets with my readers
{wia UGC) for space

It's had mo Impac -
Oither [please specify] I

sowwe: Favopess Dimta! Joursafon Seedy — Oviala PR Neiaonk

Stiftung

A1 25%

A0.0E%

2E.61%:

20.08%:

2EB.TEY

2B.TE

14.54%%

132.35%

2.21%

6.53%

B.53%

2.97%

® Wie hat das

Internet Ihre
Rolle
verandert?

Quelle: Umfrage (2009)
unter europaischen
Journalisten
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Berufsbilder
im Online-Journalismus

® \/ideo-Reporter/in

® Autor/in

m Redakteur/in (,,Content-Manager™)
® Producer

® Data Journalist

® Social Media Manager
. [
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Video-Reporter/in

Foto: Malte Burdekat
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Autor/in

® Themen finden und recherchieren

B Crossmedial umsetzen: Text, Bild, Grafik,
Audio, Bewegtbild

B \/ersiert in Social Media

® \/oraussetzung: journalistische
Ausbildung

B SEO-Kenntnisse
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Redakteur/in (,,Content-
Manager")

®m Redaktionelle Verantwortung
B Zusammenarbeit mit Autoren

® (optional) technisch versiert (Content-
Management-Systeme)

® (optional) mit kaufmannischer
Verantwortung (Content-Partnerschaften
planen, konzipieren und umsetzen)
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Producer

® Onlinetechnische Umsetzung

® Beherrscht einschlagige Software
produktionsreif und perfekt

® (optional) Programmierkenntnisse

®m Verfugt uber Hard- und Software
(Spezialisierung auf Audio, Video, Internet
maoglich)

®m \erfugt Uber eigenes Studio.
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Data Journalist

Datenjournalist = Voraussetzung: Statistik- und
Programmierkenntnisse

. Umsetzen von recherchierten
Daten in Animationen und
Infografiken

OpenData, ePartizipation und Data -Driven—Journalism

=« Older

Postfilialen in Berlin auf Karte eintragen:
Google Fusion Tables Tutorial

Te Giaats e . Crowdsourcing bzw.
o T T T RN Schwarmauslagerung: Aufgaben
‘:E’ﬁ.r o 8% " o . -"-’_ 0” g auslagern an die Intelligenz und
o ) (O o8 f S ‘.0 die Arbeitskraft einer Masse von
el Freizeitarbeitern
'30 (,Blrgerjournalisten™) im
q. 5 n %Q’ Internet. Eine Schar kostenloser

oder gering bezahlter Amateure

aggnors | eneriert Inhalte, 16st diverse
C .
- Aufgaben und Probleme oder ist
P an Forschungs- und
FE, 50“"? . Entwicklungsprojekten beteiligt
reracs ot s 8 g Quelle: www.datenjournalist.de /
Die Taz hat heute einen Datensatz Gber Postfilialen bzw. Yerkausstellen der Post in Wikipedia

Eerlin verdffentlicht. Per Coogle Fusion Table wurden die Standorte der (Ex-Filialen)
auf einer Karte eingetragen und in den Artikel eingebunden. I Folgenden wwird

erklart, wie diese Kartierung - siehe singebundene Karte oben - umgesetzt wurde
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http://www.datenjournalist.de/
http://www.datenjournalist.de/
http://www.datenjournalist.de/
http://www.datenjournalist.de/

Social Media Manager

® Moderiert die Nutzerkommunikation
® Hohe soziale Kompetenz

B Beherrscht Instrumente wie
Blogging, Twitter, Facebook

® Beherrscht SEO und denkt
markenbezogen.
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Was erwarten Arbeitgeber?

(@) Erwerlete Qualifikationen fiir die Arbeit eines Inte mefjournalisten beim befragten Anbieter

Anbieterbefragung 2007, . sehr wichtig*y

Califikationsanforderungen

gute Allgemeinbildung

zielgruppengerechte Informationsaufbereitung
fundierte journalistische Ausbildung (z B. Volontariat,
Journalistenschule, Journalistikstudiwm)
Bereitschaft zum Dialog mit den Nutzern
Vermittlungskompetenz fiir mehrere Medien

(z B. Text, Bild, Video)

mindestens ein Jahr Berufserfahrung als Journalist
besonderes Ressort- und Spezialwissen
abgeschlossenes Hochschulstudium

spezielle Ausbildung fiir den Internetjournalismus
basale Programmierkenntnisse (z.B. HTML)
Kenntnisse im Bereich Webdesign
Marketingkenntnisse

fundierte Programmierkenninisse (z.B. XML, CSS, PHP)

Die Gruppe der NurInternetanbieter umfasst nur professionell-journalistische Anbieter und Portale. Vierstufige Skala. Nicht dargestellt sind die Auspragungen .weniger wichtig® und _umarichiig®.

wichtig”, Angaben in %

Tageszeitungen
(n=87-80)

97.8
87.6

044
86,5

864
55.2
45,5
35.6
39.3
38.2
416
33.7
125

929

714
029

602
714
04,3
643
50,0
286
214
154

71

Wochenzeitungen/
Publikums-
zeitschriften
(n=13-14)

1000

Rundfunk
(n=28-30)

1000
96,7

90.0
86,7

803
66,7
60,0
76,7
56,7
26,7
40,0
20,0

6.7

NurInternet-

anbieter

(n=21-22)

100,0
90,0

455
68,2

36,4
273
i3
318
273
36,4

45
238

45

Gesamt

(r=151-155)

98,7
a0.3

845
845

78.1
549
4.5
458
419
34.8
342
281

9.7

(Quelle: Eigene Erhebung won Christoph Meuberger, Christian Nuernbergk, Melanie Rischke. Institut fur Kommunikationswissenschafl der Westfilischen Wilhelms-Universitit Minster.

Quelle: Neuberger/Nuernbergk/Rischke: Journalismus im Internet: Zwischen Profession,

Partizipation und Technik (2009)
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Social Media bei den Alten
Medien

N B | ete N S | e Which of the following formats do you offer online?
5 Twitter Channels.
online
TWItte = Netherlands _ 3836%
Channels — 20.0%
a n ? Franca _ 2727%
Germany _ 25.74%
= (Quelle: Umfrage 2009 eigu [ .
unter europdischen spain [ 12.00%
Journalisten)
sourca: Eurapoan Dvgite) loumaizm Study — Ciralils PR B
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Mehr Jobs fur Online-Journalisten,

weniger fur andere

Im Printbereich sank die Zahl
der gemeldeten Stellen fur
Redakteure und Journalisten botsose
2009 mit -29 Prozent
uberdurchschnittlich stark.
Aber wegen des Online- i
Booms waren 2009 16,7
Prozent mehr Redakteure in
sozialversicherungspflichtigen g
Arbeitsverhaltnissen Suset s
beschaftigt als im Jahr 2000.

Quelle: Arbeitsagentur 2010

Stiftung

Journalistenakademie
Dr. Hooffacker GmbH & Co. KG

f';g—s
a_i
¢ I
U ¢ —
F
i I
E_a
;_ ¥ I

GEMELDETE
STELLEN®
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Verandert sich der Arbeitsmarkt fur
Journalisten?

2009 hat die Zahl ~ Redakteure und 2009
Journalisten
festangestellter
Journalisten &Iial%ﬂhﬂi&ﬁ}ﬂgspﬂhﬂﬂg Beschiftigle ERWERBSTATIGE
Dhprtand pewely fum
zugenommen, g Eavertatitios o
ebenso wie gl e (+2%)
diejenige der e
A | SOFIAL-
freiberuflich b VERSICHERUNGS-
N e FPFLICHTIG
Tatigen. BB EEEEEE BESCHAFTIGTE
. BE&_BO0
""""" el
Rilclle: Arbeitsagentur (2010 5 5 5 B e e Sm fom Sme Soa s A a ami 96 TO0 mﬁmﬁ
Ganliey sk (o Bralienipri Tr Bebd], bt Py Bl {"‘1."‘%}
o S [l
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Mehr Online-Journalisten

® Wieviele
Online-
Journalisten
arbeiten in
Deutschland?

®  Quelle: Hooffacker, Online-
Journalismus (2010)

Stiftung

Wieviele Onlinejournalisten gibt es in Deutschland?

Journalisten nach Siegfried Weischenherg (2006) 48.000
(ausschlietlich Festangestellte, hauptberuflich als Journalisten Tatige)

Reine Onlinejournalisten, festangest., nach Siegfried Weischenberg (2008) 2.325
Zu erganzen: ebenso viele crossmedial arbeitende Journalisten 2.325

Zu ergianzen: Festangest. Online-Journalisten in Unternehmen {Intranet, Internet
Auf einen Journalisten karnren zwei in der PR Tatige.
Online-Journalisten in der PR 4.650

Zu erganzen: Freiberufler

Freiberufliche Journalisten insgesamt WG Wort 2009) 38.061
Freiberufliche Online-dournalisten (ca. 1/3) 12.687
Online-Journalisten insgesamt 21.987
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Wohin geht der
Journalismus?

The Direction of Journalism

707

601

o
(==}

Percent of Respondents

=

L]

£
=

L]
==

[ ]
L=

Wrong Direction

Right Direction

Stiftung

W 2007 Mational
Jourrialists

W 2008 Ornline
Journalists

B Geht der

Journalismus
in die richtige
oder in die
falsche
Richtung?

Quelle: Umfrage unter
Mitgliedern der Online News
Association (ONA) 2009
(USA, ONA und Pew
Research Center’s Project
for Excellence in
Journalism).
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Zum Schluss: Das
Riepl'sche Gesetz

——

S.I.Iﬁ_ung . Quelle: Bernd Zeller .
Journalistenakademie
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